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เครื่องหมายการค้าและแบรนด์
TRADEMARK AND BRANDING



เครื่องหมายการค้าคือ
อะไร?

Question 1



เครื่องหมายการค้าคือ
อะไร?

"A brand for a company is like a reputation for a person. You 
earn reputation by trying to do hard things well” – Jeff Bezos

"Brand is just a perception, and perception will match reality 
over time" - Elon Musk



ท าไมเครื่องหมายการค้าจึง
ส าคญั?

Question 2
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FUN FACT
       

ท าไม Nike ถึงตดัช่ือ/ตวัอกัษร “Nike” ออกจากโลโก้ 
เหลือเพียง swoosh อนัเป็นเอกลกัษณ์เท่านัน้?

A strong brand builds trust, recognition & loyalty | Branding is more than a logo – it’s your business reputation | Good branding allows premium pricing & differentiation.



BRAND TRUST
ความเช่ือมัน่ในแบ

รนด์



ความเช่ือมัน่ในแบรนด์

จดุขาย
"Your premium brand had better be delivering something special, 

or it's not going to get the business." - Warren Buffett



ไม่เป็นเคร่ืองหมายท่ีเหมือนหรือ
คล้ายกบัของบคุคลอ่ืน

ไมเ่หมอืนหรอืคลา้ยจนท าใหส้าธารณชนสบัสน
หรอืหลงผดิในความเป็นเจา้ของของสนิคา้หรอื
แหล่งก าเนิดของสินค้า ไม่ว่าจะใช้กับสินค้า
จ าพวกเดยีวกนัหรอืต่างจ าพวกกนั

เคร่ืองหมายท่ีไม่มีลกัษณะต้องห้าม

ตราแผ่นดนิ; ธงชาตไิทยและต่างประเทศ; พระ
บรมฉายาลักษณ์ ; เครื่ อ งหมายราชการ ; 
เครื่องหมายที่ขดัต่อความสงบเรียบร้อยหรือ
ศลีธรรม และอื่น ๆ

เคร่ืองหมายท่ีมีลกัษณะบ่งเฉพาะ

เค รื่ อ งหมายที่ ไม่ ไ ด้ เ ล็ ง ถึ ง ลักษณะหรื อ
คุณสมบตัิของสนิค้าหรอืบรกิารโดยตรง; ค าที่
ประดษิฐ์ขึ้น ตวัหนังสอืหรอืตวัเลขที่ประดษิฐ์
ขึน้; ลายมอืชื่อ ภาพประดษิฐ์; รูปร่างรูปทรง;
เสยีง และอื่น ๆ

02

03

01

เครื่องหมายการค้าท่ีจดทะเบียนได้
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เครื่องหมายการค้า
องคป์ระกอบท่ีส าคญั จดุประสง

ค์
แบรนดดิ์จิทลั

(ส ำหรบั SMEs ทีข่ำยช่องทำง
ออนไลน์)

แบรนดที์ไ่ม่ได้จดทะเบียน
ปล่อยให้ผูเ้ลียนแบบใช้ชือ่/
โลโก้ของตนเอง ส่งผลให้ 

SMEs สญูเสียกำรมองเหน็
และลกูค้ำ โดยเฉพำะอย่ำง

ยิง่ทำงออนไลน์

ช่ือ / เครื่องหมาย – ชือ่บรษิทัหรอื
ผลติภณัฑ์
โลโก้ / ไอคอน – ภาพลกัษณ์ของแบรนด์
สโลแกน – สโลแกนหรอืคตปิระจ าใจของ
แบรนด์
เครื่องหมายบริการ– ชือ่ของบรกิารหรอื
โปรแกรม
เครื่องหมายการค้า – บรรจุภณัฑท์ีม่ ี
เอกลกัษณ์ การจดัวางรา้นคา้ หรอื
รปูลกัษณ์โดยรวม
เครื่องหมายเสียง – เสยีงทีม่เีอกลกัษณ์
เฉพาะ
เครื่องหมายกล่ิน – ตวัระบุทีไ่มใ่ชภ่าพ 
(หายาก ยงัไมเ่ป็นทีรู่จ้กัอยา่งแพรห่ลาย
ในประเทศไทย)
เครื่องหมายสี – สเีฉพาะทีม่เีอกลกัษณ์
เฉพาะ

✓ แยกแยะความแตกต่างของ
สนิคา้หรอืบรกิารออกจากของ
ผูอ้ื่น

✓ เพือ่สรา้งการรบัรู้ความเช่ือมัน่
ของแบรนดต์่อผูบ้รโิภค

✓ สทิธแิต่เพยีงผูเ้ดยีวในการใช้
และบงัคบัใชก้ฎหมาย

✓ เพิม่มลูคา่เชงิพาณชิย ์(การออก
ใบอนุญาต การใหแ้ฟรนไชส ์  
การขยายแบรนด)์ 

แบบไหนไม่เรียกว่าเครื่องหมาย
การค้า
- ค าทีเ่ลง็ถงึลกัษณะหรอืคุณสมบตัขิอง
สนิคา้หรอืบรกิาร 
- สญัลกัษณ์ รปูทรง หรอืการออกแบบ
ทัว่ไปทีไ่มม่ลีกัษณะบ่งเฉพาะ

-  เครือ่งหมายทีข่ดัต่อความสงบ
เรยีบรอ้ย ศลีธรรม หรอืหลกันโยบาย
ของสงัคมภายใตก้ฎหมายไทย

- เครือ่งหมายทีเ่หมอืนหรอืคลา้ยจน
ท าใหส้บัสนกบัเครือ่งหมายทีจ่ด
ทะเบยีนไวก้อ่นหน้า

• ปกป้องแบรนดท์ีป่รากฏบน 
Shopee, Lazada, Line Shop, 
Facebook, TikTok
• จ าเป็นส าหรบัการตรวจสอบแบรนด์
และการลบสนิคา้ลอกเลยีนแบบออก
อยา่งรวดเรว็
• ปรบัชือ่โดเมน โซเชยีลมเีดยี และ
โฆษณาออนไลน์ใหส้อดคลอ้งกบั
เอกลกัษณ์ของแบรนด์

เ ค รื ่ อ ง ห ม ำ ย ก ำ ร ค้ ำ เ ป็ น
มำกกว่ำโลโก้ —   มันคือเกรำะ
ป้ อ ง กั น ท ำ ง ก ฎ ห ม ำ ย แ ล ะ
สินทรัพย์เพือ่ปกป้องอัตลกัษณ์
ของแบรนด์ทัง้แบบออฟไลน์และ
ออนไลน์ ช่วยให้ SMEs สร้ำง
ควำมน่ำเชือ่ถือ ขยำยธรุกิจ และ
แข่งขนัได้ทัว่โลก

เครือ่งหมำยกำรค้ำไม่ได้เกิดขึ้น
โดยอตัโนมติั คณุต้องจดทะเบยีน
เพือ่คุ้มครอง
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การคุ้มครอง
ทางกฎหมาย
ต่อการใช้งาน
ท่ีไม่ได้รบั
อนุญาต 
การ

เลียนแบบ 
หรือการ

ละเมิด เพ่ือ
ปกป้อง

ช่ือเสียงของ
แบรนด์

เครื่องหมาย
การค้าช่วยให้
ผู้บริโภครบัรู้
และเช่ือมโยง
สินค้าหรือ
บริการกบั
บริษทัหรือ
แหล่งท่ีมาท่ี
เจาะจง

สร้างความ
ไว้วางใจด้วย
คณุภาพและ

ความ
น่าเช่ือถือท่ี
สม า่เสมอ
ให้แก่ลกูค้า

สร้าง
เอกลกัษณ์

ของแบรนดท่ี์
แขง็แกร่งและ
น่าจดจ า ช่วย
ให้คณุโดด
เด่นเหนือ
คู่แข่ง

สามารถซ้ือ
ขาย อนุญาต
สิทธ์ิ หรือ

แม้แต่ใช้เป็น
หลกัประกนั
เงินกู้ได้

เพ่ิมความ
สามารถใน
การค้นหาบน 

Google 
ตลาด

ออนไลน์ และ
โซเชียลมีเดีย

ปกป้องช่ือเสียง
แบรนด์

การจดจ าแบรนด์ ความเช่ือมัน่
ต่อแบรนด์

▪ ปกป้องสทิธิต์ามกฎหมาย - หยดุ
การใชใ้นทางทีผ่ดิ/ลอกเลยีนแบบ

▪ สรา้งเอกลกัษณ์ – ผ่านภาพ โลโก้
ค า หรอืสญัลกัษณ์ทีโ่ดดเด่น –
จดจ าไดท้นัที

▪ เครือ่งหมายการคา้ในฐานะคยีเ์วริด์ 
– เพิม่การคน้พบบน Google ตลาด
ออนไลน์ และโซเชยีลมเีดยี

▪ เปิดประตูสู่การรว่มมอืกบับุคคลอื่น
ดา้นการออกใบอนุญาต การขาย
สนิคา้ และอนิฟลเูอนเซอร ์เพื่อ
เปลีย่น
แบรนดข์องคุณใหก้ลายเป็นรายได้

การตลาดและ
การสร้างแบ

รนด์

การเพ่ิมมูลค่า
แบรนด์

รองรบัการ
ค้นหาแบบ
ดิจิทลั

บทบาทส าคญัของ
การจดทะเบียน
เคร่ืองหมายการค้าใน
การสร้าง
แบรนดดิ์จิทลั
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โลโก้ และไอค่อน
โลโกค้อืภาพลกัษณ์ของแบรนด์

 ใหค้ดิวา่โลโกค้อืลายนิ้วมอืของแบรนดค์ุณ

ช่ือสินค้าหรือบริการ
จดทะเบยีนทัง้ภาษาไทยและภาษาองักฤษ

เพือ่หลกีเลีย่งปัญหาการทบัศพัท์

ตวัอยา่ง “กาแฟควิบ ์(Coffee Cube)”, “พซิ
ซ่าแลบ (Pizza Lab)”

แฮชแทค็ หรือช่ือแคมเปญ
แมว้า่แฮชแทก็จะไมส่ามารถจดทะเบยีน
ในประเทศไทย แต่ควรปกป้องสโลแกน/วลี

ทีอ่ยูเ่บื้องหลงัแฮชแทก็

ช่ือโดเมนและร้านค้า
ออนไลน์

จดทะเบยีนชือ่โดเมนทีส่อดคลอ้งกนับน 
Shopee, Lazada, Line Shop, Facebook, 

IG และ TikTok

การจดทะเบยีนเครือ่งหมายการคา้ (TM) 
ชว่ยเพิม่ค าขอใหล้บโดเมนบนแพลตฟอรม์

ต่างๆ

สินทรพัยแ์บรนด์
Your brand lives online – and every element must be clearly defined and protected 



การจดทะเบียนเครื่องหมาย
การค้า



การเพ่ิมมลูค่าแบรนด ์
Brand Commercialization



การเพ่ิมมลูค่าแบ
รนด ์เปล่ียนแบรนดข์องคณุให้กลายเป็นเครื่องมือทางธรุกิจ

 เครือ่งหมายการคา้ไมเ่พยีงแต่เป็นการคุม้ครองทางกฎหมายเทา่นัน้ แต่ยงัเป็นประตูสูก่ารเตบิโตทางธุรกจิ

สญัญาอนุญาตให้ใช้สิทธิ
ตวัอยา่ง: รา้นกาแฟอนุญาตใหผู้ผ้ลติ
แกว้น าโลโกข้องตนแลกกบั
คา่ตอบแทน

Collaboration
รว่มมอืกบับลอ็กเกอร ์อนิฟลเูอน
เซอร ์หรอืแบรนดท์ีเ่กีย่วขอ้งเพือ่
สรา้งคอนเทนตร์ว่มกนั
ความร่วมมอืบนแพลตฟอรม์
ออนไลน์
การขายผา่นตลาดออนไลน์ทีผ่า่นการ
คดัสรร เพือ่เขา้ถงึลกูคา้ใหม่

ธรุกิจแฟรนไชส์
โคลนแบรนด/์โมเดลธุรกจิของคุณ — ขายเครื่องหมาย
การคา้ แนวคดิ และระบบธุรกจิของคุณ (ชื่อ สตูร
อาหาร การด าเนินงาน) — ใหก้บัพนัธมติร
Co-Branding และการจดัหาตวัแทน
จ าหน่ายท างานรว่มกบัผูค้า้ปลกีหรอืผูจ้ดังานเพื่อน าเสนอแบ
รนด์

การโอนเครื่องหมาย
การขายสทิธใินเครื่องหมายการคา้เพือ่แลกกบั
คา่ตอบแทน



25

สญัญาอนุญาตให้ใช้สิทธิเบือ้งต้น

 เคลด็ลบั: ควรท าสญัญาเป็นลายลกัษณ์อกัษรและน าไปจดทะเบียนต่อกรมทรพัยสินทางปัญญาเสมอ — หลีกเล่ียงการตกลง
แบบจบัมอืกนั

04

03

02

01

06

05

คู่สญัญา – ใครคอืผูใ้หส้ทิธแิละผูร้บัสทิธิ
ขอบเขตของใบอนุญาต - เครือ่งหมายการคา้ใดไดร้บัอนุญาตใหใ้ชส้ทิธ ิและใช้
เพือ่วตัถุประสงคใ์ด
อาณาเขต - สามารถใชเ้ครือ่งหมายการคา้ไดท้ีไ่หน (เชน่ เฉพาะในประเทศไทย)
ระยะเวลา – วนัเริม่ตน้และวนัสิน้สดุ และเงือ่นไขการต่ออายุ
ค่าธรรมเนียม/ค่าลิขสิทธ์ิ - คา่ธรรมเนียมคงที ่คดิเป็นเปอรเ์ซน็ตข์องรายได ้
หรอืรวมกนั
การควบคมุคณุภาพ – แนวทางปฏบิตัเิกีย่วกบัแบรนดท์ีผู่ร้บัสทิธิต์อ้งปฏบิตัิ
ตามขอ้ก าหนด
การส้ินสดุของสญัญา– เงือ่นไขในการยุตขิอ้ตกลง
การจดทะเบียนกบักรมทรพัยสิ์นทางปัญญา – สามารถบงัคบัใชก้บับุคคลที่
สามได้
การระงบัข้อพิพาท - การเจรจาหรอือนุญาโตตุลาการ - ก าหนดใหข้อ้พพิาทตอ้ง
ไดร้บัการยุตโิดยการเจรจาหรอือนุญาโตตุลาการก่อนขึน้ศาล



การพฒันาเครื่องหมาย
การค้า

Brand Development
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กลยทุธใ์นการสร้าง
แบรนด์

✓ แบรนดท์ีเ่หมาะสมกบัราคาระดบัสงูท าใหค้ณุโดดเดน่เหนือคูแ่ขง่ 

✓ การสรา้งแบรนดไ์ม่ใชแ่คโ่ลโก ้แตม่นัคอืช ือ่เสยีงทางธรุกจิของคณุ

✓  แบรนดท์ีแ่ข็งแกรง่สรา้งความไวว้างใจ การยอมรบั และความภกัดี

.

.

ขัน้ตอนท่ี 2: พฒันาจดุขาย
แบรนด์

• จดทะเบยีนชื่อแบรนด์
และโลโกใ้นหมวดหมู่
และอาณาเขตที่
เกีย่วขอ้ง

• ออกแบบภาพลกัษณ์ที่
โดดเด่น – หลกีเลีย่ง
องคป์ระกอบทัว่ไปหรอื
ทีใ่ชซ้ ้าจนเกนิไป

• ก าหนดจดุเด่นของ
แบรนด ์– ความโดด
เด่นช่วยใหจ้ดทะเบยีน
ไดง้า่ยขึน้

• รกัษาความปลอดภยั IP 
ทีเ่กีย่วขอ้ง: ชื่อโดเมน, 
สโลแกน

ขัน้ตอนท่ี 1: เช่ือมโยง
แบรนดก์บักลยทุธท์าง

ธรุกิจ

ก าหนดวตัถปุระสงค ์– ให้
แน่ใจว่าเรือ่งราวของแบรนด์
มคีวามโดดเด่นและสามารถ
ปกป้องได้

ระบกุลุ่มเป้าหมายและ
ตลาด – ก าหนดตลาดและ
กลุ่มเป้าหมายใหช้ดัเจน

เน้นย า้ค่านิยมหลกัและ 
USP – เสรมิสรา้งดว้ย
ทรพัยส์นิทางปัญญา 
(สโลแกน การออกแบบ)

รกัษาความสอดคล้องเชิง
กลยทุธ ์– สนิคา้/บรกิาร
ทัง้หมดใชเ้ครือ่งหมายการคา้
อยา่งถูกตอ้งและสม ่าเสมอ

ขัน้ตอนท่ี 3: สร้างแบรนด์
และปกป้องด้วย
งบประมาณท่ีจ ากดั

ใชเ้ครือ่งมอืช่วยออกแบบ
เพื่อสรา้งคอนเทนตท์ีม่ ี
เอกลกัษณ์และเป็นเจา้ของได้

ยนืยนัการใชง้านโซเชยีล
มเีดยีอยา่งสม ่าเสมอ – สรา้ง
หลกัฐานการใชง้าน

ตรวจสอบใหแ้น่ใจว่าสนิคา้
แสดงชื่อ/โลโกท้ีจ่ดทะเบยีน
ไวเ้สมอ

ขัน้ตอนท่ี 4: เพ่ิมมลูค่า
เครื่องหมายการค้า

คุณภาพทีส่ม ่าเสมอ –
สรา้งความประทบัใจทีด่ทีี่
เชื่อมโยงกบัทรพัยส์นิทาง
ปัญญาของตน

ใชก้ารเล่าเรือ่งเพื่อ
เชื่อมโยงลกูคา้กบั
เครือ่งหมายการคา้ของคุณ
อยา่งลกึซึง้ (แบ่งปัน
เรือ่งราวของผูก่้อตัง้บน
บรรจภุณัฑส์นิคา้และ
โซเชยีลมเีดยี)

ตรวจสอบการใชใ้นทางที่
ผดิลนิคา้ทีล่ะเมดิ

ส่งเสรมิการรบัรองและ
รางวลั – เสรมิสรา้ง
ชื่อเสยีงของแบรนด์

ขัน้ตอนท่ี 5: จดัการและ
เพ่ิมมลูค่าสินทรพัย์
เครื่องหมายการค้าของคณุ

ติดตามแบรนด ์– ตรวจสอบ
วนัต่ออายุและการใชง้าน

ย่ืนขอจดทะเบยีน
เครือ่งหมายการคา้ส าหรบั
สนิคา้ใหมล่่วงหน้า

ตรวจสอบผลลพัธข์องแบ
รนด ์– ยอดขาย การถกูพดูถงึ 
และรายงานการละเมดิ

ปรบัปรงุแบรนดห์ลงัจาก
ไดร้บัอนุญาตทรพัยส์นิทาง
ปัญญาแลว้เทา่นัน้ –
หลกีเลีย่งการละเมดิสทิธขิอง
ผูอ้ื่น

ใช้ประโยชน์จากเครือ่งหมาย
การคา้ส าหรบัการอนุญาตให้
ใชส้ทิธ ิแฟรนไชส ์  และการ
รว่มมอื
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 ไม่จดทะเบยีน
เคร่ืองหมายการค้า

"ฉันมีโลโก้อยู่แล้ว ดงันัน้ฉัน
จึงปลอดภยั”

ไมส่ามารถฟ้องรอ้งในขอ้หา
ละเมดิลขิสทิธิไ์ด ้– หากไมไ่ด้
จดทะเบยีนอยา่งเป็นทางการ

การลวงขายนัน้พสิจูน์ไดย้าก
กวา่ โดยเฉพาะทางออนไลน์ 
และใชเ้วลานานกวา่และมี
คา่ใชจ้า่ยสงูกวา่ในการบงัคบัใช.้

การบงัคบัใชส้ทิธิ หมายถงึ
คา่ใชจ้า่ยทีส่งูขึน้ ใชร้ะยะเวลา
มากขึน้ และไมแ่น่นอน

การคดัลอกหรือ
คล้ายกบัแบรนดท่ี์มีอยู่ 

"ช่ือนัน้ฟังดเูท่ดี—มาใช้
กนัเถอะ!" 

SMEs จ านวนมากเลอืกใช้
ชื่อทีค่ลา้ยกบัแบรนดใ์หญ่
มากเกนิไป ไมว่า่จะตัง้ใจ
หรอืไมก่ต็าม 

เชน่ Abibas หรอื Chanal 
ส าหรบัรา้นขายชุดกฬีาและ
แฟชัน่

น าไปสูปั่ญหาทาง
กฎหมาย คา่ใชจ้า่ยในการ
สรา้งแบรนดใ์หม ่และความ
เสยีหายต่อชื่อเสยีง

 ไม่มีระบบการ
บนัทึกข้อมลู

สินทรพัยข์องแบ
รนดท่ี์เหมาะสม

“ฉันรู้ว่าโลโก้ทัง้หมดของ
เราอยู่ท่ีไหน — ไม่

จ าเป็นต้องบนัทึกหรือ
ติดตาม”

ไมม่รีายการทีช่ดัเจนว่า
องคป์ระกอบของแบรนดม์ี
อะไรบา้ง สรา้งขึน้เมื่อใด 
หรอืใครเป็นเจา้ของ

ท าใหเ้กดิความสบัสน
เมื่อบงัคบัใชส้ทิธิ ์ยืน่
ขอจดทะเบยีน หรอื
เจรจาขอ้ตกลง

ข้อผิดพลาดท่ีมกัเกิดขึน้แก่ SMEs

การขยายธรุกิจออนไลน์
โดยปราศจากการคุ้มครอง

เคร่ืองหมายการค้า

"ฉันก าลงัขยายธรุกิจไปทัว่โลก
..

แต่ลืมปกป้องช่ือของฉันใต่าง
ประเทศ“

เครื่องหมายการคา้มขีอบเขต
–จดทะเบยีนก่อนเขา้สูต่ลาด
ประเทศใหม ่มฉิะนัน้ ผูอ้ื่นอาจ

น าไปจดทะเบยีนก่อน

น าไปสูก่ารสญูเสยีสทิธิใ์น
ตลาดเป้าหมาย การถูกบงัคบั
ใหร้แีบรนด ์การถูกบลอ็ก
ยอดขาย และคา่ใชจ้า่ยทาง
กฎหมายทีเ่พิม่ขึน้เพือ่กอบกู้

ชื่อแบรนด์

ธรุกิจขนาดเลก็หลายแห่งท าให้แบรนดข์องตวัเองตกอยู่ในความเส่ียงโดยไม่ได้ตัง้ใจ ดงัน้ี:

 การสร้างแบรนดท่ี์ไม่
สอดคล้องกนัในทกุ
แพลตฟอรม์

“ช่ือต่างกนัตรงน้ี โลโก้ต่างกนั
ตรงนัน้ ไม่เป็นไรหรอก”

ชื่อแบรนด ์โลโก ้หรอืสไตลท์ี่
แตกต่างกนับนเวบ็ไซต ์
Instagram และ Shopee ลว้น
สรา้งความสบัสนใหก้บัลกูคา้และ
ท าใหก้ารจดจ าแบรนดล์ดลง

ท าใหค้วามสามารถในการ
พสิจูน์การใชเ้ครื่องหมายการคา้
มคีวามซบัซอ้น เน่ืองจาก
เครื่องหมายการคา้ตอ้ง
เหมอืนกบัเครื่องหมายทีจ่ด
ทะเบยีน
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ดแูลความปลอดภยั
ของแบรนดแ์ละ
เครื่องหมายการค้า
ออนไลน์

จองช่ือโดเมน
ล่วงหน้า

ประเดน็ส าคญั

การสร้าง ID ดิจิทลัท่ีแขง็แกร่ง + หลกัฐานการใช้งานเป็นรากฐานของสิทธ์ิในเคร่ืองหมายการค้าทัง้หมด

 ลอ็คบญัชี
โซเชียลมีเดียของ
คณุ

เชน่ @brandname บน 
Instagram, TikTok, 
Facebook, X

 บญัชทีีส่ม ่าเสมอ = 
ลกูคา้คน้หาคุณไดง้า่ย
ขึน้

 ป้องกนัไมใ่หผู้อ้ื่น
แอบอา้งเป็นแบรนดข์อง
คุณ

 จองชื่อไวเ้ลย 
แมว้า่คุณจะยงัไมไ่ดใ้ช้
งานกต็าม

 จบัคู่แบรนดใ์ห้
สอดคล้องกนับน
แพลตฟอรม์ต่างๆ

 รกัษาชื่อ โลโก ้
และสโลแกนให้
สอดคลอ้งกนัทัง้บน
เวบ็ไซต ์โซเชยีลมเีดยี 
และแพลตฟอรม์ต่างๆ 
(เชน่ Shopee, Lazada, 
TikTok Shop เป็นตน้)

 สรา้งการจดจ าและ
เพือ่เสรมิสรา้งการ
คุม้ครองเครื่องหมาย
การคา้

เฝ้าระวงัผูแ้อบ
อ้างหรือการใช้ในทาง

ท่ีผิด

เวบ็ไซตป์ลอม บญัชี
ลอ้เลยีน หรอื URL ที่

พมิพผ์ดิ (เชน่ 
brandnme.com)

สิง่เหลา่น้ีอาจ
ท าลายความน่าเชื่อถอื
และหลอกลวงลกูคา้

 รายงานและ
ด าเนินการอยา่ง

รวดเรว็ — งา่ยกวา่เมื่อ
จดทะเบยีนชื่อของคุณ

เช่ือมโยงกบักล
ยทุธด้์านเคร่ืองหมาย

การค้า

รูห้รอืไม?่
ใชโ้ดเมนเวบ็ไซตแ์ละ
โซเชยีลมเีดยีของคุณ
เป็นหลกัฐานการใช้
เครื่องหมายการคา้

 จบัภาพหน้าจอ
ระบุเวลาของ URL 
เวบ็ไซตแ์ละโปรไฟล์
โซเชยีลมเีดยีทีแ่สดงวา่
เครื่องหมายการคา้ของ
คุณก าลงัใชง้านอยู่ ซึง่
เป็นหลกัฐานการใช้
ส าหรบักรณีทีม่ขีอ้

พพิาทหรอืการบงัคบัใช้

.

• จดทะเบยีนโดเมน .th 
กบั THNIC (ศูนยข์อ้มลู
เครอืขา่ยประเทศไทย) →
www.thnic.co.th

• รกัษาความปลอดภยั
โดเมน .com, .net ฯลฯ 
กบัผูใ้หบ้รกิารจดทะเบยีน
โดเมนระดบัโลก 
(GoDaddy, Namecheap)

• ตวัอยา่ง: 
brandname.co.th + 
brandname.com

http://www.thnic.co.th/
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การสร้างแบรนดดิ์จิทลัท่ีแขง็แกร่งและเป็นหน่ึงเดียว 
การตดิตามสนิทรพัยแ์บรนดบ์นแพลตฟอรม์ออนไลน์ทัง้หมดถอืเป็นสิง่ส าคญัส าหรบัการสรา้งแบรนดด์จิทิลัทีแ่ขง็แกรง่และเป็นหนึ่งเดียว

สร้างแบรนดบ์นหลาย
แพลตฟอรม์

หลีกเล่ียงความไม่
สอดคล้อง

ความสม า่เสมอคือ
กญุแจ

สร้างบนัทึกการติดตาม

 เวบ็ไซต์

 อนิสตาแกรม/
เฟสบุ๊ค/TikTok

 อคีอมเมริซ์ (Shopee, 
Lazada, TikTok Shop)

 อเีมล, ธุรกจิ 
WhatsApp, Google 
Business

 ชื่อ/โลโกไ้ม่
สอดคลอ้งกนัในทุกบญัชี

 เปลีย่นโลโกโ้ดย
ไมไ่ดอ้พัเดตในทีอ่ื่น

 มรีา้นคา้หลาย
เวอรช์นั (เชน่ 

BrandOfficial, Brand_TH, 
TheRealBrand)

สรา้งแผนการตดิตามแบ
รนด์

• เวอรช์นัโลโกท้ีใ่ช้

• แพลตฟอรม์ทีแ่บรนด์
ปรากฏ

• สถานะ IP: การจด
ทะเบยีน, วนัหมดอาย,ุ 
การออกใบอนุญาต, 
ประวตักิารใช้

• ผูใ้ช:้ ฝ่ายกฎหมาย, 
ผูก้่อตัง้, ทมีปฏบิตักิาร

 สรา้งการจดจ าไดท้นัท ี
(‘สตารบ์คัส’์)

 เสรมิสรา้งลกัษณะบง่
เฉพาะใหเ้ครื่องหมายการคา้

 ชว่ยในเรื่องการคน้หา
บนโซเชยีลมเีดยี

 สรา้งความไวว้างใจ 
(ลกูคา้รูว้า่เป็นคุณ)

หากชื่อ โลโก ้หรอืโทนเสยีง
ไมส่อดคลอ้งกนั แบรนดอ์าจ

มคีวามเสีย่ง

ความสม ่าเสมอชว่ยเพิม่การ
จดจ า ความไวว้างใจ และ
ความเขม้แขง็ทางกฎหมาย

ความไมต่รงกนัท าใหล้กูคา้
สบัสนและท าใหก้ารคุม้ครอง
ทางกฎหมายลดน้อยลง

✓ ช่วยเหลอืเรื่องการหมนุเวยีน
พนกังาน 

✓ การสรา้งแบรนดใ์หม ่และการ
ตรวจสอบการควบคมุยงัคงอยูภ่ายใน
องคก์ร
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การจดบนัทึกสินทรพัยแ์บรนดดิ์จิทลั

ส่ิงท่ีควรระบใุนบนัทึกสินทรพัยแ์บ
รนดป์ระเภทสินทรพัย:์ รายละเอยีดที่
ตอ้งบนัทกึ
โลโก้: เวอรช์นัของไฟล,์ รปูแบบ, สทิธิ ์
การใชง้าน, การอปัเดตลา่สุด
ช่ือโดเมน: ขอ้มลูการจดทะเบยีน, 
วนัหมดอาย,ุ สทิธิก์ารเขา้ถงึของผูร้บั
จดทะเบยีน
ช่องทางโซเชียล: ชื่อผูใ้ช,้ แพลตฟอรม์
, วนัทีส่รา้ง, ขอ้มลูการเขา้สูร่ะบบ
หน้าร้าน: URL รา้นคา้ Shopee, 
Lazada, TikTok, 
แฮชแทก็: แคมเปญของแบรนด,์ วนัที่
เปิดตวั, วตัถุประสงค์

ติดตามวนัหมดอายแุละวนัต่ออายุ
เครื่องหมายการคา้จดทะเบยีนมรีะยะเวลา
ใชง้าน (เชน่ 10 ปีในประเทศไทย)

การไมต่่ออายอุาจหมายถงึการ
สญูเสยีสทิธใินการต่อทะเบยีน

 จดบนัทึก:
• หมายเลขค าขอและหมายเลขจด

ทะเบยีนเครื่องหมายการคา้
• วนัยืน่ค าขอ จดทะเบยีน และวนั

หมดอายุ
• ระยะเวลาผอ่นผนัส าหรบัการต่ออายุ

ลา่ชา้ ใครเป็นผูร้บัผดิชอบในการต่อ
อายุ

• เขตอ านาจศาล (ประเทศ/ภมูภิาค)

ตรวจสอบข้อก าหนดการอนุญาตและ
การใช้งาน

• ชื่อและรายละเอยีดการตดิต่อของผูร้บั
ใบอนุญาต/ผูใ้หใ้บอนุญาต

• ตดิตามระยะเวลาของใบอนุญาต
• บนัทกึขอ้จ ากดัทางภมูศิาสตรแ์ละ

ขอบเขตสทิธิ
• ก าหนดวนัทีต่รวจสอบ/ต่ออายุ
• วนัทีเ่ริม่ตน้และสิน้สุดของขอ้ตกลง

หลกีเลีย่งการใชง้านเกนิขอบเขต การ
ใชใ้นทางทีผ่ดิ หรอืทะเบยีนทีห่มดอายแุลว้

รู้ว่าเคร่ืองหมายการค้าของคณุ
ถกูใช้ท่ีไหน

• บนัทกึขอ้มลู:ประเทศทีจ่ด
ทะเบยีนเครื่องหมายการคา้

• แพลตฟอรม์ทีแ่บรนดข์องคุณ
ปรากฏ (เชน่ Shopee, IG, FB)

• โลโก/้เวอรช์นัทีใ่ชง้าน (ส,ี ขาว
ด า, แบบยอ่)

• หลกัฐานการใชง้าน (ภาพ
หน้าจอ, ลงิก,์ URL, รปูภาพ
สนิคา้, สื่อสง่เสรมิการขาย)
 รองรบัการต่ออาย ุการบงัคบั

ใช ้และการยืน่เอกสารระหวา่ง
ประเทศ

เคลด็ลบัจากมือโปร:
✓เกบ็ไวใ้นโฟลเดอรท์ีใ่ชร้ว่มกนัแต่ปลอดภยั (เช่น Google Drive, Notion หรอื Airtable) 
✓มอบหมายใหค้นๆ หนึ่งอปัเดตเป็นประจ า 
✓เพิม่ภาพหน้าจอหรอืลงิกเ์ป็นหลกัฐานการใชง้านออนไลน์ 
✓ซงิคก์บัการจดทะเบยีนเครือ่งหมายการคา้ของคุณเพื่อใหส้อดคลอ้งกบักฎหมา
✓เอกสารประกอบทีด่ ี= การบงัคบัใชท้ีง่า่ยขึน้ + โอกาสในการขอใบอนุญาต

โบนสั: หากคุณเคยท า audit หรอืจดัการขอ้พพิาทดา้นทรพัยส์นิทางปัญญา — ขอ้มลูเหล่านี้จะกลายเป็นสมบตัลิ ้าค่า!
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ประเภท ขอบเขต หมายเลขทะเบยีน วนัหมดอายุ วนัตอ่อายุ
มกีารอนุญาตใหใ้ช ้

สทิธมิ ัย้
อืน่ๆ

TM: BRAND ประเทศไทย TM2023xxx 12/03/2033 12/03/2033 ไม่

ใชบ้น e-commerce 

เชน่ Shopee และ 

TikTok

TM: BRAND สงิคโปร ์ IR1622xxx 01/09/2032 01/09/2032 ใช ่– รายละเอยีด...
อนุญาตให ้Brand 

Asia Sdn Bhd

 ค าแนะน า: ใช้ Excel, Airtable หรือ Notion เพ่ือจดัเกบ็และแบง่ปันข้อมลู

ตารางตวัอย่างการบนัทึกและจดัเกบ็สินทรพัยแ์บรนด์



การคุ้มครองเครื่องหมาย
และการบงัคบัใช้กฎหมาย

Trademark Protection and 
Enforcement



ท าไมต้องจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า

สนิทรพัยส์รา้งรายได้

หยุดการเลยีนแบบจากบุคคลอื่น

ชว่ยใหธุ้รกจิท าขอ้ตกลงไดง้า่ยขึน้

ขอ้ไดเ้ปรยีบทางดา้นเวลาและทางการตลาด

หยดุไมใ่หผู้อ้ืน่เขา้มาแทรกแซงธุรกจิของคุณ

ความสมัพนัธเ์ชงิบวกระหวา่งการเป็นเจา้ของ IPR และผลการ
ด าเนินงานทางเศรษฐกจิมคีวามแขง็แกรง่มากขึน้ส าหรบั SMEs

ปกป้องการใชง้านของบรษิทั
(เสรภีาพในการด าเนินการ)

ธุรกจิเตบิโตไดอ้ยา่งรวดเรว็

มคีวามเสีย่งทางกฎหมาย ตน้ทุนทางการเงนิทีส่งูขึน้ – ความลา่ชา้ ขอ้พพิาท

สนิคา้ทีไ่ดร้บัการคุม้ครองมมีลูคา่กวา่
สนิคา้ทัว่ไป

SMEs ทีเ่ป็นเจา้ของ IPR มรีายไดต้่อพนกังานสงูกวา่ SMEs ที ่
ไมเ่ป็นเจา้ของ IPR ถงึ 68%*

*https://www.euipo.europa.eu/en/publications/intellectual-property-rights-and-firm-performance-in-the-european-union
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การเฝ้าระวงัการละเมิด
ทางออนไลน์

เฝ้าระวงัการใช้งานทาง
ออนไลน์

SMEs ตรวจสอบได้อย่างไร

• ค้นหาแบรนดเ์ป็นประจ าบนแพลตฟอรม์ยอด
นิยม (Shopee, Lazada, Facebook, Instagram)

• ใชก้ารแจ้งเตือนหรอืเครื่องมอืออนไลน์เพื่อรบั
การแจง้เตอืนเกีย่วกบัการละเมดิทีน่่าสงสยั

• ตรวจสอบรวีวิจากลกูคา้เพือ่ดวูา่มกีารกลา่วถงึ
สนิคา้ปลอมหรอืไม่

• สร้างกลไกการรอ้งเรยีน/ทีอ่ยูอ่เีมลเพือ่รบั
รายงานเกีย่วกบัสนิคา้/ผูข้ายทีต่อ้งสงสยัวา่เป็น
สนิคา้ปลอมจากลกูคา้

• สเปรดชีต – บนัทกึขอ้มลูผูข้ายทีน่่าสงสยัอยา่ง
งา่ยตดิตามการขายแบบแฟลชเซลลใ์นตลาด เพื่อ
ดวูา่มสีนิคา้ราคาถูกทีน่่าสงสยัของแบรนดป์รากฏ
อยูห่รอืไม่

• ฐานข้อมลูการจดทะเบยีนธุรกจิ – ระบุชื่อทาง
การคา้ทีล่ะเมดิ

• ตรวจจบัสนิคา้ลอกเลยีนแบบทีใ่ชช้ื่อทางการคา้ 
ชื่อแบรนด ์โลโก ้หรอืบรรจุภณัฑ์

• ระบุผูข้ายทีไ่มไ่ดร้บัอนุญาตบนอคีอมเมริซ์และ
โซเชยีลมเีดยี

• เพือ่ปกป้องความไวว้างใจของลกูคา้และชื่อเสยีง
ของแบรนด์

ส่ิงท่ีควรสงัเกต

• รายการสินค้าทีม่ชีื่อแบรนดห์รอืโลโกข้องคุณ
โดยไมไ่ดร้บัอนุญาต

• ร้านค้าออนไลน์ ทีใ่ชช้ื่อแบรนดบ์น Shopee, 
Lazada หรอื FB เป็นตน้

• คดัลอกรปูภาพหรอืค าอธิบายจากเพจอยา่งเป็น
ทางการของคุณ

• การโฆษณาทีแ่อบอา้งวา่ขายสนิคา้ของคุณ

แมแ้ต่ธุรกจิขนาดเลก็กส็ามารถตรวจสอบเบื้องตน้ไดฟ้รี การตรวจสอบอย่างสม า่เสมอ
สามารถป้องกนัปัญหาไดอ้ย่างรวดเรว็ และช่วยรกัษาชือ่เสยีงของแบรนด์
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หน่วยงานบงัคบัใช้สิทธิตามกฎหมายทางด้านทรพัยสิ์นทางปัญญาในไทย

• ศาลทรพัยส์นิทางปัญญาและการคา้ระหว่างประเทศกลาง
• ศาลอุทธรณ์คดชี านญัพเิศษ
• ศาลฎกีา

• กรมสอบสวนคดพีเิศษ Department of Special Investigation (DSI)
• กองบงัคบัการปราบปรามการกระท าความผดิเกี่ยวกบัอาชญากรรมทางเศรษฐกจิ Economic Crime Suppression Division (ECD)
• กองบงัคบัการปราบปรามการกระท าความผดิเกี่ยวกบัการคุม้ครองผูบ้รโิภค Consumer Protection Police Division (CPPD)
• ต ารวจทอ้งถิน่ Local Police 

• กรมทรพัยส์นิทางปัญญา Department of Intellectual Property (DIP)
      (usually in collaboration with ECD and DSI) 
• กรมศุลกากร Customs Department 

DSI
• เป้าหมายขนาดใหญ่ คดมีคีวามซบัซอ้น
• เกณฑค์วามเสยีหาย 5 ลา้นบาท
• จะด าเนินการสอบสวนเพิม่เตมิ (เมื่อรบัคด)ี
• กระบวนการรบัคด/ีสอบสวน/อนุมตักิารตรวจคน้ที่

ยาวนานและเขม้งวดยิง่ขึน้
• ความเสีย่งต ่า

ECD/Local police
• เป้าหมายขนาดเลก็ คดซีบัซอ้นน้อยกวา่
• เกณฑก์ารรบัคดไีมม่คีวามเสยีหายขัน้ต ่า
• กระบวนการรบัคด/ีอนุมตักิารบุกคน้คดสีัน้และงา่ยกวา่

CPPD 
• การสบืสวนและป้องกนัอาชญากรรมทีเ่กีย่วขอ้งกบัการฉ้อโกงผูบ้รโิภค การ

โฆษณาเทจ็ และการละเมดิกฎหมายคุม้ครองผูบ้รโิภค

ศาล

หน่วยงานบงัคบัใช้กฎหมาย

หน่วยงานรฐับาลท่ีเก่ียวข้อง

ความแตกต่างระหว่างหน่วยงานท่ีบงัคบัใช้
กฎหมาย
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การบงัคบัใช้สิทธิทาง
ออนไลน์ 

ท าอย่างไรเมื่อถกูละเมิด 

กระบวนการน าออกจากแพลตฟอรม์
ขัน้ตอนท่ี 1: รวบรวมหลกัฐาน
• รวบรวมหลกัฐานสนิคา้/ผูข้ายทีล่ะเมดิลขิสทิธิ ์
• ถ่ายภาพหน้าจอของรายการสนิคา้ปลอม พรอ้ม

ระบุวนัทีแ่ละเวลา หากท าได้
• บนัทกึ URL (ลงิก)์ ของหน้าผูข้ายหรอืรายการ

สนิคา้
• หากเป็นไปไดข้อ้มลูประจ าตวัของผูข้าย/รา้นคา้
• ส าเนารบัรองการจดทะเบยีนเครือ่งหมายการคา้

ขัน้ตอนท่ี 2: รายงานไปยงัแพลตฟอรม์
• สง่แบบฟอรม์รอ้งเรยีนและหลกัฐานประกอบผา่น

พอรท์ลัทรพัยส์นิทางปัญญาของแพลตฟอรม์ หรอื
ชอ่งทางอื่นๆ ทีม่:ีพอรท์ลัทรพัยส์นิทางปัญญา
ของ Shopee

• พอรท์ลัเจา้ของสทิธิ ์(ROP) ของ Lazada
• การปกป้องแบรนด ์Facebook/Instagram

ขัน้ตอนท่ี 3: ติดตามผล
• ตดิตามการตอบกลบัหรอือเีมลอยา่งใกลช้ดิบนัทกึ

ผลลพัธ ์(เชน่ รายการสนิคา้ถูกลบ ผูข้ายไดร้บัค า
เตอืน)

• บนัทกึอเีมลยนืยนัทัง้หมดไวเ้ป็นหลกัฐาน

ยกระดบัสู่การบงัคบัใช้กฎหมาย
SMEs จ าเป็นต้องยกระดบัเมื่อใด

เมือ่ผูข้ายรายเดมิยงัคงลอกเลยีนแบบแบรนดข์อง
คุณ แมห้ลงัจากถูกลบไปแลว้หากมบีญัชผีูข้ายที่
เชือ่มโยงกนัหลายบญัช ี(เครอืขา่ยของปลอม)หาก
สนิคา้ลอกเลยีนแบบปรากฏในรา้นคา้หรอืตลาดจรงิ

SMEs สามารถท าอะไรได้บา้ง

 สง่จดหมายเตอืนอยา่งเป็นทางการ ชีแ้จง
สทิธใินทรพัยส์นิทางปัญญาของคุณขอใหห้ยดุ
กจิกรรมทีล่ะเมดิ แจง้เตอืนถงึผลทางกฎหมายที่
อาจเกดิขึน้

 ยืน่เรือ่งรอ้งเรยีนต่อหน่วยงานทีเ่กีย่วขอ้งเพือ่
ด าเนินการยบัยัง้เพิม่เตมิพจิารณาปรกึษาตวัแทน
หรอืทนายความดา้นทรพัยส์นิทางปัญญาในพืน้ที ่
เพือ่ขอค าแนะน าเบือ้งตน้เกีย่วกบัการด าเนินการ
บงัคบัใชก้ฎหมายทีอ่าจเกดิขึน้

• หมัน่ตรวจสอบทุกวนัวา่โพสตท์ีล่ะเมดิ
ปรากฏซ ้าภายใตช้ื่อผูข้ายใหมห่รอืไม่

• บนัทกึหลกัฐานอยา่งต่อเน่ือง (ลงิกใ์หม ่
ภาพหน้าจอ ประวตักิารแชท) เพือ่สรา้ง
รายงานการตดิตามผล

• แจง้ลกูคา้ผา่นโซเชยีลมเีดยี (โดยไมร่ะบุ
ชื่อผูล้ะเมดิ) วา่มเีพยีงเพจหรอืรา้นคา้
อยา่งเป็นทางการเทา่นัน้ทีจ่ าหน่ายสนิคา้
ของแท้

• จดัเตรยีมเอกสารส าหรบัการรายงาน
ปัญหา (เชน่ รา่งจดหมายเตอืน รายชื่อ
ตวัแทนทรพัยส์นิทางปัญญา) เพือ่ให้
สามารถด าเนินการไดอ้ยา่งรวดเรว็หาก
จ าเป็น

ส่ิงท่ีคณุสามารถท าได้ในขณะท่ีรอ
การตอบกลบัจากแพลตฟอรม์



ความท้าทาย วิธีแก้ปัญหา

ขาดงบประมาณดา้นทรพัยส์นิทางปัญญา
ขาดเงนิทุนส าหรบัการลงทุนดา้นทรพัยส์นิทางปัญญา

• SMEs ตอ้งจดัสรรงบประมาณส าหรบัการใชจ้า่ยดา้นทรพัยส์นิทางปัญญ
• ควรใชจ้า่ยอยา่งชา้ๆ เพือ่ใหไ้ดม้าซึง่ทรพัยส์นิทางปัญญาเพิม่ขึน้

ความเชีย่วชาญดา้นทรพัยส์นิทางปัญญาทีจ่ ากดั –
ในเรือ่งของประเภททรพัยส์นิทางปัญญาทีค่วรไดร้บั 
วธิกีารจดทะเบยีน และวธิใีชใ้นธุรกจิ

• SMEs จ าเป็นตอ้งมคีวามเขา้ใจ (ความเชีย่วชาญ) — ผา่นหลกัสตูร
ออนไลน์และแหล่งขอ้มลูสัน้ๆ (เชน่ WIPO Academy, SME IP Guide, 
WIPO IP Diagnostics) เพือ่เรยีนรูว้ธิกีารจดทะเบยีน และจดัการทรพัยส์นิ
ทางปัญญา

• ใชท้ีป่รกึษาดา้นทรพัยส์นิทางปัญญาอยา่งระมดัระวงั!ใชเ้ครือ่งมอืออนไลน์ 
ใชเ้ครือ่งมอืตรวจสอบทรพัยส์นิทางปัญญาฟร ี(เชน่ WIPO IP 
Diagnostics) 
ขอค าแนะน าเบือ้งตน้จากฝ่ายชว่ยเหลอื SMEs หรอืส านกังานทรพัยส์นิ
ทางปัญญา

ทรพัยากรการจดัการ IP มจี ากดั • หากไมม่ทีมีทรพัยส์นิทางปัญญา SMEs จะตอ้งมอบหมายบุคคลที่
รบัผดิชอบในการจดัการเรือ่งทรพัยส์นิทางปัญญา

• มอบหมายงานเฉพาะ (เชน่ การต่ออายุหรอืบรกิารเฝ้าระวงั) ใหก้บั
ตวัแทน/
ทีป่รกึษาดา้นทรพัยส์นิทางปัญญาในพืน้ทีท่ีไ่ดร้บัการรบัรอง

• ใชเ้ครือ่งมอืตดิตามทรพัยส์นิทางปัญญาแบบดจิทิลัหรอืบนัทกึ Excel 
ส าหรบัการต่ออายุ

ความท้าทายส าหรบั SMEs
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เส้นทางการสร้างแบรนด ์SMEs
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บทเรียนท่ีน่าสนใจ
ส าหรบั SMEs ใน
ประเทศไทย

เคส เกดิอะไรขึน้ บทเรยีน

 Luckin Coffee (China) vs 
Luckin Coffee (Thailand) (2025)

ลคัอนิ คอฟฟ่ี บรษิทักาแฟชื่อดงัของจนี ถูก
ฟ้องรอ้งโดยบรษิทัไทยทีจ่ดทะเบยีนและใชช้ื่อ 
“ลคักนิ คอฟฟ่ี” และโลโกร้ปูกวางทีค่ลา้ยคลงึ
กนัในประเทศไทย

ศาลไดย้นืยนัสทิธแิต่เพยีงผูเ้ดยีวของลคัอนิ 
คอฟฟ่ี เหนือแบรนดแ์ละโลโกข้องบรษิทั
พรอ้มสัง่ใหบ้รษิทัไทยหยดุใชเ้ครื่องหมาย
การคา้ทีล่ะเมดิ เพกิถอนการจดทะเบยีน
เครื่องหมายการคา้ และจา่ยคา่เสยีหายจ านวน
มากพรอ้มคา่ปรบัรายวนัจนกวา่จะช าระ
ครบถว้น

 จดทะเบยีนแบรนดข์องคุณลว่งหน้า —
จะท าใหไ้ดร้บัอ านาจทางกฎหมายและความ
น่าเชื่อถอืต่อสาธารณะในการด าเนินการแก่
ผูก้ระท าละเมดิ

 Fire Tiger vs Fire bear (2021)

คด ี“เสอืพน่ไฟ” และ “หมพีน่ไฟ” เกีย่วขอ้งกบั
ขอ้พพิาทระหวา่งแบรนดช์าไขมุ่กไทยสองแบ
รนดเ์กีย่วกบัชื่อและโลโกร้ปูสตัวท์ีม่ลีกัษณะ
คลา้ยกนั ศาลพบวา่ “หมพีน่ไฟ” เลยีนแบบ
องคป์ระกอบทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ของ “เสอืพน่ไฟ” 
ซึง่ก่อใหเ้กดิความสบัสนแกผู่บ้รโิภค และศาล
ไดต้ดัสนิใหเ้สอืพน่ไฟชนะคด ีโดยสัง่ใหแ้บ
รนดท์ีล่ะเมดิหยดุใชเ้ครื่องหมายการคา้ที่
คลา้ยคลงึกนั

 การเลยีนแบบเอกลกัษณ์ของแบรนดอ์ื่น
อาจท าลายความไวว้างใจและน าไปสูค่วาม
เสีย่งทางกฎหมาย — สรา้งแบรนดท์ีโ่ดดเดน่
ของคุณเอง



Contact us

THANK YOU
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